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 های مورد نظر برای آینده . عملکرد بازار جاری و استراتژی4.2

هایی که به عنوان محرک اصلی اهداف راهبردی  1، عملکرد جاری را در مقایسه با آرمانتئوری بازخورد عملکرد

 ها تحت تأثیر عملکرد جاری ریسک . این آرمان(Greve, 2010)دهد  شوند مورد بررسی قرار می ها محسوب می شرکت

رقبا به  3مرزی قرار دارد. عملکرد ضعیف بازار در مقایسه با در مقایسه با عملکرد رقبا در بازارهای برون 2صادرات

شود؛ این کار با تمرکز بر  می بررسی به منظور حل مشکل و تغییر 4است که باعث های شرکت عنوان یکی از نگرانی

های استراتژیک با ریسک نسبتاً بیشتر انجام  ها، و تصمیم هتر مورد غفلت واقع شده بود، تجرب هایی که پیش حوزه

تر در تجارت خود  های با منابع نسبتاً ثابت که پیش مدت، شرکت و همکاران؛(. البته حداقل در کوتاه Chngشود ) می

تری در  شود که شدت کم گونه تعبیر می از خود نشان دهند؛ که اینتری  کم“ 6شدت تهدید” ممکن است 5اند جا افتاده

 .(Audia)دهند  رقابت از خود نشان می

 کنند که احتمال وقوع بازخورد عنوان می-های مربوط به عملکرد شود، مقاله هر چه عملکرد بیشتر )بهتر( می

که “ به خوبی پذیرفته شده است”ر بازار شود که رویکرد استراتژیک جاری د نخست مشخص می موارد زیر وجود دارد.

. سوم (Gilbert)دوم تمایل برای شدت عادی وجود خواهد داشت  .(Baum)کند  ی این رویکرد را تضمین می ادامه

گرانه  جو و های جست شود، احتمال کند شدن فعالیت می 8انگاری بروز تمایل به سهل 7جا که موفقیت باعث که از آن این

نیاز  9گیرندگان که به زیان تمایلی ندارند تصمیمکه  چهارم این. (Ferrier))اکتشافی( وجود خواهد داشت 

پایان  به صورت بی 11توان انتظار داشت بهبود عملکرد نمی زیرا کنند رد میبه راندمان )کارایی( بیشتر را  10الوقوع قریب

 .(Lee)و برای همیشه ادامه پیدا کند 

دهد اهداف  با دنبال کردن این خط منطقی در مفهوم ریسک صادرات، عملکرد با ریسک بالا نشان می

کند که  کند. چنین عملکردی این نشانه را تقویت می را منعکس می 12رویکرد استراتژیک موجودی  استراتژیک، ادامه

دارد. البته با در نظر گرفتن شرایط منابع و “ تناسب”به خوبی  پذیری جاری با شرکت و ریسکمسیر استراتژی 

های مختلفی تحت  جاری، اهداف استراتژیک ممکن است به شکل“ موفق”ی رویکرد  های مورد نیاز برای ادامه قابلیت

در بوط به راندمان ایجاد شود زیرا اهداف مر پذیری به ویژه ممکن است با افزایش عملکرد ریسک تأثیر قرار گیرند.

همچنین موفقیت در  شود. درک می 13احتمال رشد مربوطههای بازار خارجی ویژه و  های موفق، محدودیت ریسک

های  شرکت. (Gao)ی بیشتر صادرات باشد  برای توسعه 14تواند به عنوان عامل انگیزشی بازرهای معین نیز می

های موجود در  یک مسیر راحت برای ریسک (محور یا دانش توانند راندمان را )از نظر اقتصاد یادگیری  می 15متصدی
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